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FENOMENO JOAO CAMPOS: COMO A MiDIA DIGITAL INFLUENCIA OS VOTOS
ELEITORAIS

LARISSA DE JESUS LOPES DA SILVA

RESUMO

As redes sociais, cada vez mais presentes na vida cotidiana, exercem influéncia crescente na
politica. Este artigo analisa como a midia digital molda votos eleitorais e, por consequéncia,
a democracia, exemplificando o fenémeno Joao Campos nas eleicoes municipais de 2024
em Recife. A pesquisa, baseada em revisdao bibliografica, contextualizacao do caso e
observacao assistematica, revela a adaptacao do marketing eleitoral ao cenario midiatico.
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ABSTRACT

Social media has become increasingly influential in people’s lives, including in politics.
With this in mind, the article discusses how digital media influences electoral votes and,
therefore, democracy, using the Jodo Campos phenomenon in the 2024 municipal elections
as an example. To this end, politics, digital media, and their interrelationship in today’s
society were analyzed, based on bibliographic research and unsystematic observation.
Given this, the adaptation of electoral marketing to the media landscape is verified.
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INTRODUCAO

As redes sociais se tornaram um palco fundamental para expressar suas opinides, moldar
suas identidades e se engajar em causas sociais. Com uma base enorme de usuarios
criando e consumindo conteudo, essas plataformas estao se mostrando um terreno fértil
para a construcao de movimentos e para influenciar a sociedade, incluindo o ambito
politico. Ademais, a transformacao na forma e nos meios pelos quais os cidadaos acessam
informacoes reconfigurou significativamente os processos de tomada de decisao eleitoral.
A proliferacao de desinformacao e a manipulacao de narrativas no ambiente digital,
potencializada por algoritmos, tornam esse impacto ainda mais relevante.

Em 2024, a capital de Pernambuco, Recife, teve uma clara demonstracao de como a midia
digital pode exercer uma influéncia crucial no processo eleitoral e, por conseguinte, na
democracia. Ao mudar sua imagem nas redes sociais, o politico Joao Campos conseguiu
alterar a percepcao dos eleitores e construir uma narrativa positiva durante sua Ultima
campanha eleitoral, resultando em sua reeleicao com grande popularidade. Em primeiro
lugar, é preciso demonstrar a mudanca brusca nas diferentes eleicdes municipais:

Figura 1 - Apuracao dos votos da eleicao de 2020 (1° turno)
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Figura 2 — Apuragao dos votos da eleigdo de 2024 (turno unico)
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Dessa forma, é possivel ver que Campos conseguiu conquistar a maioria popular,
principalmente a partir da metade de 2023. Chamado de “prefeiteen”, no mandato de
2020, Campos obteve avaliacao negativa devido a diversas acusacoes de nao trabalhar e da

falta de investimentos em areas vulneraveis. Porém, a nova campanha conseguiu, através
da aproximacao com o publico por meio de contelidos mais auténticos e dinamicos, criar
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uma imagem de um prefeito mais moderno e conectado com as necessidades da populacao.

O uso de videos curtos, interacdes mais diretas e uma abordagem mais informal ajudaram
a desviar a atencao das criticas anteriores e a destacar seu trabalho atual e sua presenca
nas redes, resultando em uma popularidade consolidada na eleicao posterior.

Sendo assim, diante da lacuna de pesquisas observada para a explicacao do
fenomeno Joao Campos e da relevancia da tematica, a questao-problema que motivou
a realizacao deste estudo foi: como os meios de comunicacao digitais influenciaram nos
votos dos eleitores de Joao Campos em 2024? Para isso, foram tracados os seguintes
objetivos especificos: a) Conceituar a politica e a midia através de teorias; b) Analisar
a relacao da midia e politica; c) Apresentar a promocao de Joao Campos nas diferentes
eleicoes d) Analisar as estratégias do marketing utilizadas na campanha de Joao Campos,
a fim de verificar a influéncia das redes sociais. Partiu-se do pressuposto que ao analisar
um caso real, podemos compreender como as plataformas digitais constroi narrativas,
mobiliza eleitores e dissemina informacoes (e desinformacoes). Ao identificar padroes, a
pesquisa pode oferecer insights valiosos para a comunidade académica, cientistas politicos
e sociedade em geral.

Este artigo esta organizado em cinco secbes: esta primeira contextualiza o estudo, o
conhecimento do caso como um fendmeno, o problema de pesquisa e os objetivos; a
segunda secao dedica-se as contribuicoes de diferentes sobre a relacao entre politica
e midia, a terceira parte detalha a metodologia utilizada; a quarta secao apresenta os
resultados da analise e os principais achados da pesquisa. Por fim, a secao de conclusao
sintetiza os resultados obtidos, discute suas implicacoes e apresenta as consideracoes
finais.

O QUE FAZ UM POLITICO GANHAR UMA ELEICAO?

Através de seu livro “Como ganhar uma eleicao utilizando o marketing politico”, Andrade
(1994) abrange a analise prévia dos muitos fatores de uma eleicdao, a definicao das
linhas de acao e, por fim, a aplicacao pratica. Ja a politica informacional, estudada por
Castells, trata da “relacao candidato-lider como forma de negociacao das caracteristicas
e valores entre o politico e a audiéncia-alvo” (Tello, 2015, pag. 174). Tal politica analisa
as articulacées das mensagens no periodo eleitoral, visto que ao coletar dados sobre
as opinides e preferéncias dos eleitores, as pesquisas possibilitam que os candidatos
compreendam seu eleitorado e ajustem suas estratégias de acordo com o mesmo.

Porém, embora existam diversas enquetes publicas, exige uma boa compreensao prévia
para analisar e aplicar os dados de forma eficaz, resultando na importancia de agéncias
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especializadas (Andrade, 1994). Nos Ultimos anos, os assessores comecaram a fazer

parte essencial nas eleicoes. Tello (2015) afirma que os assessores mediam as “melhores
estratégias de marketing, analise de dados, pesquisa a oposicao, difamacao e manipulacao
da informacao”. Assim, os recursos financeiros influenciam diretamente no desempenho
eleitoral e, consequentemente, no resultado. A autora, ainda, complementa que a
expansao do capitalismo, aliada ao crescente dominio das grandes empresas multinacionais
de comunicacao, tem encarecido os sistemas politicos, demandando que os candidatos
disponham de recursos financeiros substanciais para participar da disputa pelo poder.

Por fim, os politicos precisam tanto evitar escandalos para preservar sua imagem, quanto
se manterem em destaque na midia. E para isso, muitas vezes, se baseiam na politica da
difamacao que “consiste em realizar pesquisas sobre a oposicao procurando informacao
que prejudique o rival politico” (Tello, 2015, pag. 178). Isso é favorecido pela possibilidade
de, hoje, expor outra pessoa a qualquer momento, através da distorcao de suas falas ou
da sua associacao a figuras ou eventos controversos.

Democracia

Ademocraciafoioriginada comoum sistema de governo direto, em que todos os considerados
cidadaos, ou seja, homens brancos e atenienses, participavam ativamente das decisoes
politicas (Reis, 2018). Posteriormente, transformou-se em um sistema representativo,
devido ao crescimento das cidades e a complexidade das decisdes. Atualmente, os critérios
para definir uma boa democracia envolvem “a qualidade do processo eleitoral, o grau
de pluralismo, a eficiéncia do governo, o nivel de participacao politica da populacao, a
cultura politica e a garantia das liberdades civis.” (CNN BR, 2023). Em geral, um pais é
legitimamente democratico quando ha eleicoes livres e universais (TSE, 2014).

Esse modelo, embora amplamente adotado, € um conceito complexo e um objeto de
debates na ciéncia politica, tanto em sua definicao real quanto em sua implementacao. As
teorias classicas o determinam como o arranjo institucional para tomar decisoes politicas
que almejam o bem comum, cabendo ao proprio povo decidir, por meio do método
eleitoral, para cumprir-lhe a vontade. (Schumpeter, 1984). No entanto, o cientista politico
Schumpeter (1984) rejeita a nocao simplista de um bem comum Unico e facilmente
identificavel, pois é impossivel em sociedades pluralistas. A realidade politica é muito

maior, sendo dificil de alcancar um consenso unilateral sobre algo, o que é provado pela
existéncia de muitos partidos diversos. Com isso, deve ser um processo de negociacao, em
vez de um sistema estatico baseado em um bem comum pré-definido inexistente.
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Ademais, Schumpeter critica a nocao que a “vontade popular” é a forca motriz da

democracia. Tal vontade, que por muito tempo definiu o conceito democratico, nao é
resultado de um processo racional e consciente, mas sim de uma construcao social moldada
por emocodes, preconceitos e manipulacoes. Apoiado por estudos psicoldgicos, o autor
argumenta que, em grupo, os individuos tendem a perder a racionalidade individual e se
deixam influenciar por lideres carismaticos e apelos emocionais. Logo, a democracia nao é
um reflexo direto da vontade popular, mas sim o resultado de um processo de competicao
pelo poder entre elites (1984).

Através de sua teoria, o autor apresenta uma visao desse regime equivalente a um mercado
economico, no qual os partidos competem pela preferéncia dos eleitores, assim como
empresas por consumidores. Em dialogo, Downs (1999) diz que o voto é a moeda de troca
e os politicos sao os empreendedores que buscam maximizar seus “lucros” eleitorais,
destacando a natureza competitiva da politica. Porém, nao se assemelha a um mercado
perfeito, e sim a um oligopodlio, no qual grandes partidos disputam entre si pelo poder,
pois a presenca de elites é inevitavel.

Portanto, o “governo do povo” é, em grande parte, uma idealizacao. Hoje, o que temos
€ um governo para o povo, exercido por representantes eleitos que, teoricamente, agem
em nome dos interesses da populacao (Amantino, 1998). “As ideias do bem comum ou
a vontade geral sao perigosas porque implicam obrigatoriamente em rejeitar qualquer
discrepancia por sectaria ou irracional, ou seja, perde-se a liberdade de discussao” (Tello,
pag. 166, apud, Schumpeter, 1968). No entanto, embora a democracia nao garanta uma
representacao perfeita de todos os interesses, ela se mostra mais eficaz em comparacao
aos regimes autoritarios.

Eleicao

Definido por Manin et al. (2006), as eleicoes sao quando:
[...] os partidos ou os candidatos fazem propostas politicas durante a campanha
e explicam como essas propostas poderiam afetar o bem-estar dos cidaddos, os

quais elegem as propostas que querem que sejam implementadas e os politicos
que se encarregardo de praticd-las (pdg. 105)

Ou seja, € um método necessario pelo qual os cidadaos delegam o poder de governar

a representantes escolhidos pela maioria, que devem agir de acordo com os interesses
daqueles que os elegeram. “Em um segundo ponto de vista [...] as eleicdes servem para
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manter o governo responsavel pelos resultados de suas acoes passadas.” (2006, pag. 106).
Em caso de visar uma reeleicao, os governantes tendem a implementar politicas pUblicas
que sejam bem avaliadas pela maioria da populacao, buscando agradar diferentes grupos
politicos.

A polarizacao ideologica sempre foi relevante nas eleicdes, pois € uma divisao entre grupos
com diferentes visoes politicas. Porém, com o tempo, surgiu a polarizacao afetiva, que
compartilha a mesma esséncia ideologica, mas com um foco no viés emocional (Nunes;
Traumann, 2023). Isso fez com que rivais politicos passassem a se ver como inimigos,
levando a ideia de que a oposicao nao seria legitima ou digna de existir. Resultando na
“Calcificacao Politica”, crescente no cenario politico brasileiro: a rigidez das ideologias.
Os autores descrevem esse fenOmeno em que as pessoas se apegam cada vez mais as suas
proprias conviccoes, tornando-se menos abertas ao dialogo e a mudanca, pois vira parte
da identidade dos eleitores. Lideres populistas, por exemplo, manipulam as emocdes da
populacao, direcionando a frustracao e a raiva para grupos especificos. Isso polariza a
sociedade, levando as pessoas a buscarem culpados para seus problemas e a acreditarem
em qualquer narrativa que confirme suas crencas, mesmo que seja falsa. Individuos com
opinides polarizadas afetivamente tendem a interpretar qualquer tentativa de combate
as fake news como uma forma de censura a liberdade de expressao, direito que pode ser
limitado a qualquer sinal de risco a democracia ou ao direito de outra pessoa. Portanto,
as emocoes tornaram-se algo relevante no marketing eleitoral.

Ja a “Democracia de Publico”, conforme Manin et al. (2006), consiste no abandono da
dependéncia exclusiva dos meios tradicionais de comunicacdo. Com essa nova dinamica, a
comunicacao é diretamente para os eleitores, a fim de ser mais pessoal e personalizada,
utilizando as ferramentas digitais para construir suas proprias bases de apoio. Essa
estratégia se baseia no viés de confirmacao, pois as redes digitais filtram informacoes
que confirmem crencas existentes e a rejeitarem as que contradigam, enfatizado por
algoritmos. Ex-presidentes, como Barack Obama, Donald Trump e Jair Bolsonaro, adotaram
essa abordagem. A vitoria de Jair Bolsonaro em 2018 foi a primeira na historia do Brasil
a confirmar a influéncia das midias sociais nas eleicoes. (Nunes; Traumann, 2023). Ao
construir um ambiente de comunicacao proprio e independente, Bolsonaro conseguiu
alcancar um publico especifico e engajado, contornando os filtros tradicionais.

Votos

Manin et al. (2006) dizem que o voto é a Unica ferramenta direta que os cidadaos tém
para determinar algo na eleicao. “Os eleitores utilizam o voto apenas com um propdsito:
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sancionar o representante, e toda informacao disponivel para os eleitores é revelada pelo

desempenho do governante” (2006, pag. 125). Assim, o papel do eleitor é votar. Na teoria,
esses comparam as diferentes propostas pelos candidatos e assim escolhem o melhor.
Porém, diversos fatores podem influenciar a decisao do eleitor levando-o a adotar atalhos
em seu processo de escolha.

A crenca de que o grupo em que alguém esta inserido determina o voto de forma unanime
entre todos os integrantes ignora a diversidade de opinides e preferéncias que existe. A
escolha de um candidato € um ato individual, influenciado por uma série de fatores, como
a educacao, a experiéncia de vida e as informacdes disponiveis (Tello, 2015). Cada eleitor
define, muitas vezes inconscientemente, uma maneira que considera mais eficaz para
fazer a melhor escolha. Um dos exemplos citado por Downs (1999) é o voto retroativo,
no qual o cidadao avalia o desempenho do representante anterior e, se possivel, dos
concorrentes, para guiar sua decisao. Embora alguns cientistas politicos considerem esse
tipo de voto irracional, pois o foco deveria estar no futuro, pode ser um mecanismo
de responsabilizacao. Ao punir ou recompensar os politicos por suas acoes passadas, 0s
eleitores incentivam um melhor desempenho governamental mesmo apds as eleicoes
devido ao medo de nao se reeleger (Manin; Przeworski; Stokes, 2006).

Visto a falta de tempo, a complexidade do debate politico e a percepcao de que os veiculos
de comunicacao sao sensacionalistas, muitas pessoas optam pelo atalho da ideologia,
como exemplifica a teoria comportamentalista de Downs. Essa identificacao ideoldgica
funciona como um filtro na escolha de candidatos e partidos. O que pode ser util para
economizar tempo e esforco, mas também apresenta riscos. Ao se apegarem a uma crenca,
os cidadaos podem se tornar menos abertos ao dialogo e a mudanca, ignorando informacoes
que contrariam suas conviccoes e reforcando suas preferéncias de forma enviesada. Outro
fator importante é o estigma negativo da politica que “todos os politicos sao iguais”. Em
2024, o IPESPE realizou uma pesquisa que, apesar da maioria dos entrevistados apresentar
um bom nivel de satisfacao em relacao a democracia e classifica-la como o melhor regime
politico, mostra niveis altos de desconfianca com a maioria das instituicoes. Entre essas,
a maior esta nos partidos politicos, apresentando 81% de desconfianca. Isso gera um
sentimento de desilusdo e descrenca nas instituicoes e leva muitos individuos a buscarem
alternativas mais simples e menos engajadoras para se informar.
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MIDIA

Desde o inicio do século XX, a midia tem sido uma fonte essencial de informacao. Seu
conceito tem origem nas pesquisas norte-americanas e, atualmente, “é utilizado no
mesmo sentido de imprensa, grande imprensa, jornalismo, meio de comunicacao, veiculo.”
(GUAZINA, 2007). Inicialmente controlados por Estados-nacao e grupos dominantes, os
meios de comunicacdao, mesmo em paises democraticos, estavam sujeitos ao dominio
governamental (Tello, 2015). Com o avanco tecnoldgico houve uma descentralizacao,
pressionando as autoridades a desregulamentarem a midia. Hodiernamente, apos diversas
mudancas sociais, surge a autocomunicacao de massas que diz que “qualquer pessoa pode
chegar a audiéncia mundial, postando informacao na rede em paginas como Youtube, ou
em blogs, ou no Facebook” (Tello, 2015, pag. 40).

Segundo Cook (1989), a midia se revelou tao influente para a politica que é considerada
uma instituicao politica. As instituicoes politicas englobam tanto as estruturas que
organizam as acoes coletivas quanto as regras que moldam as decisdes em cada esfera
de poder, incentivando determinadas estratégias por parte dos agentes politicos (UFRGS,
2015). Visto isso, o uso de computadores nas pesquisas eleitorais revolucionou a forma
como os partidos politicos passaram a utilizar as informacdes para acompanhar a evolucao
da campanha e identificar possiveis estratégias e votantes. Logo, “a aparicao da Internet
permitiu também ampliar a propaganda das campanhas, os foros de debate e a conexao
dos militantes” (Tello, 2015, pag. 171, apud, Klinenberg; Perrin, 1996, pag. 353).

Midia como instrumento da democracia

Com o surgimento da Industria Cultural, estudada por Adorno e Horkheimer, e a ascensao
televisiva, “os media passaram a ser vinculados a decadéncia da alta cultura e a
emergéncia e vulgarizacao de novas culturas pouco reconhecidas como operadoras dos
sistemas de distincao social” (Miguel, 2000, p.188). Isso contribuiu significativamente para
a estigmatizacao da televisao, por priorizar o entretenimento e o sensacionalismo, a qual
passou a ser percebida como uma “agéncia simbdlica de espetacularizacao do cotidiano”
(p.188). Porém, apesar da inclusao da midia na arena politica, as teorias democraticas
negligenciaram seu uso, desconsiderando-a nos estudos para a politica atual (Miguel,
2000; Wolton, 1994). Um motivo é a dificuldade de mensurar o impacto midiatico com
veemeéncia e, assim, concentrando-se em outros atores politicos, como estado, sociedade
e partidos.

Empoli (2019) diz que “fomos nos habituando a ter nossas demandas e nossos desejos
imediatamente satisfeitos. Qualquer que seja a exigéncia, ‘There’s an app for that’ - ‘Ha
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um aplicativo para isso’ - prometia o slogan da Apple” (p.65). O autor sintetiza a logica

do consumismo e encapsula essa cultura de imediatismo, na qual as necessidades sao
atendidas de modo quase instantaneo, antes mesmo de serem plenamente conscientes. A
pergunta retorica de Empoli, “por que a politica deveria ser diferente?”, (p.66) reflete a
frustracao de muitos com o sistema tradicional. Ao comparar a politica a uma “maquina
governada por dinossauros”, o escritor fala da percepcao de um sistema obsoleto, incapaz
de responder as demandas atuais. Diferente de outras areas, a complexidade politica
exige, no entanto, mais do que solucées imediatas, demanda criticidade. Dessa forma, a
politica mediatica é definida como a necessidade dos politicos de precisarem se adaptar
as logicas midiaticas para construir suas carreiras, incluindo aceitar a linguagem dos meios
e seus interesses (Tello, pag. 170, apud, Castells, pag. 261). Essa politica é “centrada nos
candidatos”, devido a independéncia desses, em relacao aos seus partidos e aos meios
tradicionais, para transmitir informacao.

A problematica surge quando os meios “se interessam mais pelos detalhes do espetaculo
politico, tais como quem ganha, quem perde, como, por que e qual foi a ultima jogada
politica” (Tello, 2015, pag. 168). As noticias se adaptam ao “espetaculo”, a fim de mais
visualizacoes e engajamento, criado pela rivalidade entre os candidatos. Logo, muitas
pessoas nao necessariamente votam por gosto pessoal, mas sim por antipatia em relacao
ao outro, pois se tornam inimigos. Empoli diz que algumas “noticias” constroem uma
realidade paralela na qual a veracidade dos fatos se torna secundaria, dando prioridade
a circulacao de informacoes, por mais absurdas e falsas que sejam (2019, p. 23-24).
Ademais, é importante ressaltar que as noticias sao redigidas por pessoas com suas proprias
opinides. Gutemberg e Leal (2015) ilustram em seu artigo como a mesma noticia sobre as
manifestacoes de marco de 2015, escrita por editoras diferentes, apresentam variacoes
significativas devido as ideologias, tanto dos jornalistas, quanto dos leitores.

Esfera publica

Com a internet atingindo 92,5% dos domicilios brasileiros em 2023 (IBGE, 2023), houve
uma transformacao radical na forma como nos comunicamos, consumimos e participamos
da vida politica. Com a evolucao da midia e seu impacto na politica, esta agora precisou
se adaptar as regras da mesma. Segundo Tello (2015), os meios nao obrigatoriamente tém
o poder, mas sim sdao o “espaco onde se cria o poder”, tornando-se uma esfera plblica
formadora de opiniao.

Em primeiro instante, a opinido pUblica é o posicionamento dos cidadaos, que geram
debates, sobre discussoes de interesse coletivo (Oliveira, 2010). No entanto, “toda opiniao
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€ uma combinacao entre informacao e predisposicao: a informacao forma uma imagem

mental sobre um determinado tema, e a predisposicao motiva uma conclusao sobre ele”
(Zaller, 1991). Logo, depende da interpretacao e vivéncia da pessoa, nao necessariamente
se baseia em dados concretos. Habermas (1984) define esfera publica como reuniao de
pessoas privadas que usam a razao para construir uma opiniao publica com base no melhor
argumento. A esfera publica burguesa era influenciada por interesses proprios, com foco
na propriedade privada. J& com o surgimento e evolucao da tecnologia, os interesses
privados comecam a virar uma disputa por influéncia e visibilidade, deixando de ser de
fato natural e tornando-se publicitaria. Com isso, Almeida (2016) critica a superficializacao
do debate politico que a midia provocou. E, assim, continua: “consenso fabricado nao é
opinido publica. A critica cede lugar ao conformismo e o consenso passa a ser uma boa
vontade conquistada com a publicidade” (p. 64).

De acordo com uma pesquisa do DataSenado (2019), cerca de 80% dos brasileiros afirmam
que as redes sociais sao uma das principais fontes de informacao politica. Isso pode
ser atribuido a praticidade que as plataformas oferecem, permitindo um acesso mais
customizado a informacao, o que se adequa a dinamica da rotina corrida da maioria dos
usuarios. Diferente dos meios tradicionais, como a televisao, com uma programacao
abrangente, as redes filtram o conteudo para se alinhar aos interesses individuais. Entao,
embora a credibilidade das redes nao seja alta, as pessoas continuam se informando, em
grande parte, pelas mesmas. A grande questao € o uso de algoritmos. Um destes € o filtro
bolha que se estabelece na “filtragem das informacoes que se apresentam ou deixam
de serem apresentadas ao individuo a partir dos ‘rastros’ coletados por meio da pratica
informacional pregressa desses usuarios na Rede” (Santana; Neves, 2021).

Além das camaras de eco que sao “uma rede ativa de usuarios, na qual ideias semelhantes
sao amplificadas ou reforcadas por meio de um processo de compartilhamento repetitivo
de uma mesma ideia” (Morini et al, 2021). Ou seja, um espaco midiatico projetado para
maximizar o alcance de mensagens com as preferéncias do usuario e limitar a exposicao
a informacoes diferentes. Um dos maleficios é quando tal espaco vira uma arena de fake
news. Hoje, a padronizacao das informacoes torna cada vez mais dificil para os usuarios
discernir entre noticias verdadeiras e falsas (Zuboff, 2020, p. 569). Gerando, assim, um
lugar manipulador e tendencioso que promove o isolamento ideolégico, nao o debate
democratico.

METODOLOGIA

0 método utilizado neste estudo é a qualitativa, ou seja, realizada por meio de analises e
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percepcoes para obtencao dos resultados. Em relacao ao tipo, o artigo classifica-se como

explicativo que desenvolve a pesquisa experimental com objetivo de explicar algumas
situacoes que contribuem com a ocorréncia de um fenomeno. Por fim, para obtencao dos
dados, utilizou-se dados secundarios, como sites, artigos, livros e fontes governamentais.
ApOs a coleta dos dados, procedeu-se a analise e interpretacao dos resultados para atribuir
significado ao fendomeno. No presente estudo, a analise se concentrou em estabelecer
conexoes entre o caso de Joao Campos e as teorias politicas sobre a midia, buscando
identificar padrdes e insights relevantes.

DESENVOLVIMENTO
Historico Politico

Joao Henrique Campos, nascido em 1993 em Recife, € bisneto de Miguel Arraes e filho de
Eduardo Campos, ambas figuras politicas importantes no Estado. Formado em Engenharia
Civil pela Universidade Federal de Pernambuco, iniciou sua trajetoria politica no PSB,
partido de sua familia, dois anos apos ter sido cogitado para concorrer nas eleicoes de
2014. Em 2016, foi chefe de gabinete de Paulo Camara, governador escolhido por Eduardo
Campos. Em 2018, foi eleito o deputado federal mais votado do estado. Em 2020, tornou-
se o prefeito mais jovem da historia da cidade. Em 2024, adquire mais um titulo, dessa
vez, como o terceiro prefeito reeleito mais votado da histéria da cidade, com cerca de
78% dos votos.

Eleicdes 2018

Com o apoio da familia e do partido, Campos se destacou ao associar sua imagem a dinastia
politica, resultando na maior parte das noticias vinculando-o diretamente a esse legado.
Embora rejeite o titulo de herdeiro politico, ele conseguiu atrair votos devido ao legado
de seu pai e do bisavo. “Foi abracado e beijado principalmente pelo eleitorado mais velho
e feminino, que dizia a ele coisas como ‘meu menino’ e ‘tao lindo, parece meu filho’, além
de pedidos para que ele seja o proximo governador.” (El pais, 2018). Ademais, contava
com mais de 1 milhao de reais investidos pelo PSB no fundo partidario em sua campanha
e com mais de 30 cabos eleitorais para divulgacao (El pais, 2018). Conseguindo, assim,
mais de 90% das urnas apuradas, virando o deputado federal mais votado de Pernambuco.
“A eleicao do jovem de 23 anos ja era esperada. Joao é tido por muitos como o sucessor

politico do seu pai, Eduardo Campos.” (Diario de Pernambuco, 2018).
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Eleicées 2020

A gestao anterior do PSB, liderada por Geraldo Julio, na prefeitura, foi marcada por
diversos problemas e Joao Campos se apresentou como uma alternativa de renovacao.
Com a prisao de Lula (PT) e o historico conturbado do PT, o PSB, em busca de manter-se
no poder, adotou uma postura de desespero, levando Campos a difamar Marilia Arraes
(PT) e seu partido politico. Ele se apresentou como o prefeito da nova geracao, focado
no futuro, e no segundo turno, apostou no antipetismo. Sua publicidade, em 2020, foi
acusada, varias vezes, de propagar fake news e de difamacao. Em um dos casos, a Justica
interferiu proibindo que a Frente Popular do Recife, coligacao de Campos, distribuisse
panfletos difamatodrios sobre Marilia Arraes, com outros a favor do mesmo (G1, 2020a).
Além de haver processo de propaganda televisiva com o mesmo teor ofensivo.

Em contrapartida, a Justica Eleitoral também ordenou que a coligacao Recife Cidade
da Gente, chefiada por Marilia Arraes, retirasse do ar uma propaganda que vincula Joao
Campos a comportamentos machistas e desrespeitosos (G1, 2020b). Os debates dos
candidatos apelavam para criticas contra o partido e as acoes do adversario. As principais
criticas se baseavam nos anos desgastados do PSB no poder, a pouca idade e experiéncia
do primo. Todas essas polémicas mancharam a imagem de ambos, principalmente por
serem primos, ocorrendo varios comentarios em seus debates sobre até que ponto as
pessoas vao para ter influéncia. E nessa disputa acirrada, no segundo turno, Jodao venceu
com 56% dos votos.

Eleicdes 2024

Dessa vez, a campanha de Joao Campos criou uma identidade prépria. Através de
dancinhas, musicas e memes, o politico conseguiu utilizar as redes sociais como suas
maiores aliadas. Conseguindo se reeleger como o prefeito com a maior votacao para a
prefeitura na historia recifense. Atualmente, Campos tem seguidores no Instagram que
somam quase o dobro da populacao da capital, superando prefeitos de outras capitais
muito maiores. Com Bolsonaro sendo o primeiro politico brasileiro a utilizar as midias
sociais como principal meio de comunicacao, essa técnica acabou sendo mais adotada a
principio pela direita, enquanto o campo progressista tende a se comunicar mais por meio
das midias tradicionais. Porém, Joao Campos quebrou essa tendéncia e conseguiu ser
votado por diferentes grupos, incluindo petistas e bolsonaristas.
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Promocao do produto Jodo Campos

Joao Campos, durante os primeiros dois anos de sua gestao de 2020, foi extremamente
mal avaliado. Sua administracao, assim como a de Geraldo Julio (PSB), nao teve impactos
positivos significativos, e diversos problemas comecaram a surgir. Alguns exemplos foram
em relacao ao pagamento do piso salarial da enfermagem e um reajuste nulo no salario dos
professores municipais. O apice dessa gestao ocorreu durante as cheias de 2022, quando a
cidade sofreu com uma tragédia: desabamentos em morros e diversas pessoas afetadas e
mortas, virando uma das maiores cheias da historia do Estado. Sendo efeito direto da falha
do governo em realizar investimentos massivos em prevencao e recuperacao, pois, apesar
do orcamento previsto para a situacdo ser de R$48 milhdes, apenas R$1,3 milhdes foram
efetivamente gastos. O que prejudicou ainda mais a imagem do PSB foi que, durante o
periodo de 2019 a 2021, os gastos com propaganda eleitorais e politicas de Geraldo Julio
e Jodao Campos somaram mais de RS 140 milhdes, enquanto a prefeitura ndo utilizava
adequadamente os recursos para atender as necessidades da populacao mais carente e de
areas mais vulneraveis.

Logo, os numeros nao eram nada promissores. O déficit habitacional chegava a 7 mil casos,
cerca de 30% da populacao do Estado vivia em condicoes de vulnerabilidade e Recife, ainda,
obteve um dos piores indices de saneamento basico do Brasil. Para piorar, a comunicacao
nas redes sociais era centrada em postagens as quais Joao Campos se mostrava em seu
escritorio ou em areas nobres da cidade, tentando evidenciar a “qualidade” de Recife,
focando no urbanismo tatico nessas mesmas areas, ou seja, pintura de ruas. O que nao
agradava os recifenses, em especial aqueles que moram nas periferias, que nao viam
reflexos dessa “qualidade” em suas comunidades. Assim, Campos nao era nada carismatico
e foi vaiado em varios eventos, o que perdurou até o comeco de 2023.

A contratacao de uma boa agéncia foi crucial para a mudanca da imagem publica. A figura
de um politico é constantemente moldada por percepcoes pré-existentes, e no caso do
politico, dois estigmas que dificultavam sua aproximacao com grande parte da populacao
foram de todo politico ser corrupto e o de pessoas de elite, que frequentemente sao
associadas a ideia de serem oportunistas e egoistas. Dessa forma, o principal passo seria
reverter essas visoes, desassociando sua imagem de “filhinho de papai” e conquistando
um eleitorado mais amplo, especialmente daqueles que se sentem negligenciados pelo
governo. A midia digital € uma fonte de informacdes que oferece oportunidades para quem
busca se destacar, seja através da criacao de conteldo original e criativo, da construcao
de uma marca forte ou do uso estratégico para fins profissionais. Agora, entao, seu foco

seria uma mudanca significativa em sua forma de comunicacao ja em 2023, pois visava a
reeleicao no ano seguinte.



Revista Caboré - Revista do Corpo Discente de Ciéncias Sociais da UFRPE

¢

Primeiramente, ele deixou seu escritorio e passou a ir diretamente as ruas, saindo do

ambiente fechado para aparecer frequentemente em visitas as obras, seja assinando,
monitorando ou entregando projetos. O politico intensificou a interacao com seus
seguidores, respondendo diretamente a pedidos e comentarios feitos nas postagens. Entao,
se ele postava uma obra em Casa Amarela e alguém de Ibura pedia algo para seu bairro,
ele respondia tal comentario com outro video, s6 que, dessa vez, em lbura realizando
o pedido. Isso deu forca a sua associacao como “o cara que faz”, posteriormente, tal
apelido foi usado em suas propagandas eleitorais. Como muitos eleitores ja nao acreditam
que os candidatos cumprirao suas promessas, uma campanha centrada em propostas
perde impacto. Mas uma campanha focada nas acoes concretas de politicas publicas pode
reverter essa percepcao. Mesmo que nao sejam sempre perfeitas ou completas, as pessoas
geralmente nao tém tempo e interesse para investigar os detalhes por tras das politicas
publicas e, muitas vezes, nao querem questionar suas preferéncias ja estabelecidas,
abdicando de um olhar mais critico.

Os usos de borddes, musicas de fundo e memes fortaleceram a base do TikTok, pois esta reside
em recomendacoes algoritmicas impulsionadas pelas interacées do usuario, centralizadas
na secao “For You”. O Instagram, por sua vez, possui uma secao similar chamada “Explore”,
com os mesmos principios. Ou seja, os contetdos foram distribuidos com base em padroes
de predisposicao e probabilidade de identificacao com as recomendacées, como camara de
eco e filtro bolha. E algo que vem se atualizando, ento redes sociais, em geral, sdo uma
amplitude de cada funcao. Entao, se no Whatsapp o propdsito € mensagens com pessoas
conhecidas ou com gostos semelhantes, no Tik Tok o objetivo principal é fazer videos
curtos para ter o maior alcance possivel. Logo, uma publicacao para o story tem uma
légica visual e uma narrativa diferente do que aquilo que vai para o feed. Politicos, assim
como influenciadores, nao podem ignora-las, mas nao podem ser repetitivos e cansativos.
A atualizacao constante e os estudos ajudam a evitar isso. Exemplos como Obama, Trump,
Collor e Bolsonaro enriquecem as pesquisas, mas nao basta s6 copiar as estratégias, é
preciso adapta-las ao contexto atual.

Ademais, o prefeito se aproximou da cultura do brega funk, um género musical popular
e tradicional de Recife, como uma tentativa de se distanciar da imagem de “playboy”
e se aproximar das classes populares. Porém, como ele nao cresceu na periferia, ele
buscou estabelecer um vinculo com pessoas que representavam essa realidade, chamando
personalidades influentes de bairros populares para participar de suas campanhas e videos.
Um exemplo foi a participacao de Neiff, uma figura conhecida no cenario jovem, que foi

convidado a gravar com Campos, incentivando o “nevou”, que envolve platinar o cabelo,
uma moda popular entre adolescentes. Essa interacao lhe deu uma imagem mais acessivel,
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quebrando o estereotipo elitista, além de render mais de 80 milhdes de visualizacoes

em todas as redes. Aparecer ao lado de celebridades locais, dancando passinho, dizendo
“respeita meu brega”, cantando Alceu Valenca e pedindo bencao a Ivete Sangalo foram
formas eficazes de se popularizar. Essas acées foram amplamente divulgadas em redes
sociais e perfis famosos de Recife, como Brega Bregoso e Recife Ordinario, ambos com
milhdes de seguidores no Instagram. Isso deu ainda mais visibilidade, colocando-o em
evidéncia em comparacao a outros candidatos que possuiam propostas semelhantes, mas
nao conseguiam gerar a mesma repercussao midiatica ou nao tinham os mesmos recursos
financeiros. Assim, a gestao de Campos nao se limitava apenas a uma ideologia ou discurso
politico, mas se baseava no posicionamento como alguém que esta sempre em sintonia
com os anseios do momento e as tendéncias culturais.

Ja com essa aproximacao estabelecida, interagia com seus seguidores nas redes,
respondendo a comentarios nos quais perguntavam sobre seu cotidiano, dando origem ao
meme se ele ja havia almocado ou nao. Tal meme, que se espalhou, se tornou um simbolo
de uma gestao acessivel, com os eleitores questionando o tempo todo “meu prefeito
ja almocou?”, fora e dentro da internet. No qual ele respondia em lugares diversos,
almocando (ou nao) as pressas pois precisava trabalhar. Esse simples gesto ajudou a
humanizar, ainda mais, sua imagem e, como as empresas, a criar sua propria identidade.
Com o passar do tempo, os candidatos perceberam que é melhor ter um fa do que apenas
um eleitor, criando um vinculo baseado em identificacao e apego. Ao mostrar seus erros
e gostos, como nos videos “erros de gravacao”, frequentemente gravados por criadores
digitais. Campos se aproximou do publico, tornando a politica mais leve e menos séria. O
que parece algo simples, mas abre uma porta para a intimidade daquele politico. Logo,
as pessoas ja tinham se apegado a ele e ignoravam qualquer comentario em oposicao a
ele, fortalecendo a ideia central da polarizacao afetiva. Isso se deve, também, ao efeito
das fake news mais como reforco do que como gerador de debates. Quando um eleitor
se depara com informacoes que corroboram suas conviccoes politicas, a tendéncia é
que ele as aceite e as dissemine. Mas quando vé informacdes contrarias as mesmas, as
rejeitam por associar a mentiras, associacao gerada pela rigidez da calcificacao politica.
Isso é relacionado a crescente confusao entre o papel de eleitor e o de fa, transformando
politicos em figuras idolatradas e a midia em um campo de batalha.

Além disso, enquanto é frequentemente visto em momentos de trabalho, também se
mostra em situacdes mais pessoais, sempre com carisma. Aimagem de um candidato jovem
e atraente cativa muitas pessoas, uma estratégia amplamente utilizada no marketing
de Collor. Em algumas publicacdes, ha um foco na sua aparéncia, que é reforcado por
comentarios recorrentes que destacam esse aspecto, como “meu prefeito ja tomou o way
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hoje?”. Ao mesmo tempo, a imagem de um casal apaixonado com sua namorada, Tabata

Amaral (PSB), também politica, complementa sua narrativa como um homem atencioso.

Fonte: Joao Campos (2024b)

Para um candidato conquistar uma grande vantagem nos votos, também depende da falta
de eficacia da campanha dos concorrentes. Diferente da campanha anterior, Joao Campos
deu prioridade a executar politicas publicas por grande parte de Recife, divulgando
com bons métodos de marketing ao invés de focar em difamacao. Enquanto isso, seus
opositores adotaram posturas mais classicas, sem inovacao ou capacidade de engajamento
nas redes sociais. Gilson Machado (PL) optou por uma atitude mais agressiva, utilizando
taticas bolsonaristas para difamar Campos, usando acusacoes infundadas. Essas acusacoes
foram tao constantes que ocasionaram diversos processos judiciais por disseminacao de
fake news, algo sempre destacado nos debates por Joao Campos. Tais falas, além de sem
base, tinham um objetivo claro de polarizar a disputa e tornar Campos mais um inimigo
a ser combatido, como parte de um “espetaculo politico”, em que os eleitores acabam
se identificando mais com o ataque ao opositor do que com as propostas de seus proprios
candidatos. Mas nao funcionou, pois até o eleitorado bolsonarista, em grande parte, votou
em Campos. Ja Dani Portela, a qual tinha propostas interessantes para o0 mesmo publico-
alvo do prefeito, nao tinha a mesma visibilidade, recursos e estratégias. Joao e sua agéncia,
por outro lado, construiram as bases para sua reeleicao estrategicamente, enquanto os
opositores pareciam despreparados. Para materializar a diferenca dos seguidores dos
candidatos:
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Tabela 1: Dados arredondados da quantidade de seguidores no dia 14/02/2025

CANDIDATO INSTA TIK TOK
Jodo Campos (PSB) 2,9 Ml 915,9K
Gilson Machado (PL) 38,3K 39,8K

Daniela Portela (PSOL) 56,1K 3K
Daniel Coelho (PSD) 71,4K 24,2K

Fonte: elaborado pela autora com dados dos perfis oficiais dos candidatos

As redes sociais dao a possibilidade de qualquer pessoa ser reconhecida em outros lugares,
seja por carisma, seja por estratégia de marketing. Essa caracteristica é exemplificada
pelo caso de Joao Campos, visto que o nUmero de seguidores no Instagram atualmente
€ o dobro da quantidade de habitantes recifenses, conseguindo apoio em outras cidades
e estados. Ademais, o seu privilégio politico e financeiro favoreceu sua campanha,
especialmente, porque conseguiu o maior empréstimo da histéria do Banco Interamericano
de Desenvolvimento para uma cidade, no valor de RS2 bilhdes, assinado em maio de 2023.
Esse empréstimo foi destinado a obras de infraestrutura, habitacao e resiliéncia urbana.
Com isso, houve monitoramento, por alguns sites, das obras financiadas, observando que
ele priorizava o inicio das construcdes para divulga-las, sem focar, necessariamente, na
qualidade e na conclusao das mesmas. Esse comportamento foi alvo de questionamentos
pelos mesmos sites. Na campanha, o prefeito destinou quase todo o valor arrecadado, mais
de 9 milhodes de reais, sendo a maior parte desse montante aplicada a sua publicidade.

Além disso, Campos nao se classifica como nenhuma ideologia especifica. Em sua
declaracao, “eu nao sou de esquerda, nem de direita, eu faco obras”, ele demonstra sua
énfase em uma gestao eficiente, sem se prender a rotulos ideoldgicos. Esse posicionamento
reflete uma postura que prioriza resultados concretos, o que pode ser um dos principais
fatores para atrair ou afastar eleitores. Ao focar em acles e realizacoes, ele busca
conquistar apoio através de sua capacidade de entregar resultados, ao invés de depender
exclusivamente de uma ideologia. Entao, dessa forma, ha mais possibilidade de conseguir
conquistar pessoas com ideologias opostas, focando em acdes que favorecam a cidade e
nao extremistas. Alias, em 2024, Joao Campos pode aproveitar o efeito manada, no qual
eleitores indecisos, influenciados por pesquisas publicas e grupos sociais, adotam o “voto
util” em favor do candidato com mais chances de vitoria. Desse modo, o comportamento
dos usuarios no celular passa a ser um indicador importante para as emissoras e produtores
de conteldo, ajudando-os a decidir o que produzir ou exibir. Eles priorizam aquilo que
esta em alta, seja nos programas de fofoca, seja nas noticias, alinhando a programacao ao
que gera mais engajamento e interesse nas plataformas moveis. Com a popularizacao de
videos virais e memes nas redes sociais, qualquer momento inusitado, como um prefeito
dancando brega funk e usando uma juliet, famoso entre os jovens, se transforma em um

espetaculo que viraliza rapidamente.
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Por fim, com o afastamento de polémicas, Campos se retrata com o PT e sua prima. Se em

2020, apostou no antipetismo, agora, ele surge como principal aposta para a renovacao
do campo progressista, sendo considerado uma forte opcao para a presidéncia em 2026.
Essa renovacao se faz cada vez mais urgente, do ponto de vista eleitoral, diante do
envelhecimento natural do presidente Lula, facilitando a aproximacao entre ambos, que
agora buscam construir uma alianca em prol do futuro do progressismo.

CONCLUSAO

Este estudo teve o intuito de exemplificar o impacto da midia digital nos votos eleitorais,
por meio do caso Joao Campos, um fendomeno nas eleicoes de 2024, em Recife. Para
isso, contextualizamos os dois aspectos importantes desse tema, a midia e a politica, e,
com isso, sua inter-relacao atual na sociedade. Além disso, explicamos o estudo de caso,
através de dados secundarios, incluindo o proprio perfil e historico do politico. Entre os
principais achados do artigo destaca-se que as pessoas estao, cada vez, mais utilizando
as redes sociais para se informar, apesar da desconfianca nas mesmas. E, diante disso, o
marketing eleitoral tende a se adaptar ao cenario, usando a tecnologia para estreitar o
vinculo com os eleitores e manipular o fluxo de informacdes a seu favor. O fendmeno ilustra
bem como, por meio da contratacao de agéncia e de recursos financeiros, a manipulacao
da imagem e a construcao de uma narrativa em torno da figura publica nas redes sociais
pode influenciar, decisivamente, o comportamento do eleitorado, além de reforcar a
polarizacao politica e, agora, afetiva ja existente.

Outro achado € que essas polarizacoes se fortalecem com as redes, pois, através de
algoritmos, como a camara de eco e filtro bolha, selecionam as informacdes para os
usuarios. Em um contexto no qual as redes sociais se tornaram protagonistas da comunicacao
politica, conclui-se que o voto esta cada vez mais sendo moldado por estratégias midiaticas.
Assim, as plataformas se tornaram um lugar manipulador e publicitario que promove o
isolamento ideologico, nao o debate democratico. Além das pessoas ficarem mais propicias
a acreditarem com mais facilidade nos conteldos, principalmente de perfis famosos, e em
qualquer noticia que seja a favor de seus principios, abdicando da criticidade. Ademais,
este artigo teve a limitacao da auséncia de informacdes sobre a divisao dos eleitores, por
género, idade e outros grupos, nao considerando-as no estudo. Além de que, em intencoes
de votos proximas das eleicoes, nao houveram grandes padroes relevantes para a questao.
Em conclusao, o artigo conseguiu explicar de maneira satisfatoria como a midia digital
interferiu na campanha eleitoral de Joao Campos.
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